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Cuadernosde Historia Econdmica - Ondasde
cambio? Anunciosradialesy la reduccion dela
fecundidad

Descargar Tenga en cuenta

L a serie Cuadernos de Historia Econdmica es una publicacién del Banco de la Republica— Sucursal Cartagena.
L as opiniones contenidas en el presente documento son responsabilidad exclusiva de los autoresy no
comprometen a Banco de la Republica ni a su Junta Directiva.
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L os resultados sugieren que la campaiia radial fue una estrategia efectiva para difundir y promover la adopcién
de métodos anticonceptivos modernos. Finalmente, alargo plazo, la camparia sent6 las bases para que Profamilia
lanzara campafias posteriores con Radio Sutatenzay, potencialmente, ayudo6 a consolidar |as alianzas con el
Gobierno.
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L as tasas de fecundidad han caido de manera generalizada en todo e mundo, sin embargo, aln no hay consenso
sobre |os mecani smos precisos detras de esta transicion. En el caso de Colombia, 1as razones detras de larapida
disminucion de lafecundidad a partir de la década de 1960 contintian siendo un tema de debate. Este trabajo se
centraen evaluar € impacto de una camparia nacional de radio promovida por Profamilia en 1969. La campaiia
tenia como objetivo anunciar la disponibilidad de métodos anticonceptivos y fomentar el uso de clinicas de
planificacion familiar, aunque no describia ningin método anticonceptivo ni pretendia persuadir alos usuarios a
utilizar estos métodos.

Contribucion

Paramedir el impacto de lacampanaradial, este estudio utilizo la variacién en laintensidad de la sefial de radio
y una estrategia de diferencias en diferencias para comparar |las tasas de fecundidad antes y después del inicio de
la campafia. Para superar las limitaciones de datos disponibles, se recolecto informacion demogréfica del censo
completo de 1973, asi como la ubicacién de las clinicas, e informacion sobre los anunciosradialesy las
caracteristicas de |as estaciones de radio.

Resultados

L os resultados revelan que la camparia redujo la probabilidad de tener hijos entre un 4%y un 16%, siendo el
acceso alas clinicas de planificacion familiar e factor mas importante. Las areas cercanas alas clinicas de
Profamilia experimentaron una disminucion mayor en la probabilidad de tener hijos después del lanzamiento de
lacampanaradial, o que sugiere que el acceso alas clinicas pudo jugar un rol més importante que la difusién de
informacion. A pesar de que la campafia no promovio nuevos roles sociales y se baso Unicamente en la difusion
de informacién, si fue crucial en establecer laimportancia de Profamiliaen € pais.
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