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Recuadro 1: Una descomposición histórica del índice de confianza del consumidor… Tenga en cuenta
Los análisis y pronósticos incluidos en este informe son producidos por el equipo técnico del Banco. Es la base
principal sobre la cual se realiza la recomendación de política monetaria a la Junta Directiva del Banco de la
República (JDBR) y por estas razones no refleja necesariamente la opinión de sus miembros.
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El índice de confianza del consumidor (ICC), publicado por Fedesarrollo, resume la percepción y las
expectativas de los consumidores sobre las condiciones económicas del país y del hogar, así como la disposición
de los individuos para realizar gastos en bienes durables, como muebles, electrodomésticos, vehículos, e incluso
decisiones de más largo plazo, como la adquisición de vivienda. Este indicador pretende seguir de cerca el
comportamiento de la demanda y registrar cambios en las preferencias y en los hábitos de consumo de las
familias colombianas. El ICC, que tiene una frecuencia mensual, se calcula como el promedio de los balances de
cinco preguntas de la Encuesta de opinión al consumidor (EOC). De estas preguntas también se construyen dos
indicadores complementarios: el índice de condiciones económicas de los hogares (ICE) y el índice de
expectativas de los consumidores (IEC).


